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ZAMONAVIY DUNYODA MEDIAMAKON, XALQARO RAQOBAT VA 
AXBOROT MAYDONI SIFATIDA 

 
 Safarov Botir Norboyevich  

Jizzax davlat pedagogika universiteti “Maktabgacha va boshlang‘ich 
yo‘nalishlarida masofaviy ta’lim” kafedrasi o‘qituvchisi 

 
Annotatsiya. Mazkur maqola zamonaviy dunyoda mediamakon xalqaro raqobat va axborot 

maydoni zamonaviy dunyoda mediamakon xalqaro raqobat va axborot maydonining nazariy-
pedagogik, ilmiy asoslari haqidagi fikrlar birlamchi manbalarga asoslanib tahlil qilingan. 

Kalit so‘zlar. oshkoralik, tur, format, tipologiya, formatlash, transformatsiya, bosma 
ommaviy axborot vositalari, Internet, inson, evolyutsiya, ibtido, til, yozuv, yozuv turlari, aloqa 
turlari.  

 
amonaviy jamiyatning bosma ommaviy axborot vositalariga bo‘lgan talabi ular jamiyatda 
ommaviy muloqot vositasi sifatida qanchalik muvaffaqiyatli harakat qilishlari bilan 
belgilanadi, ular shaxs, guruh va boshqa ijtimoiy sub’ektlarga kognitiv, ta’lim, 

aksiologik, tashkiliy faoliyatda faol ishtirok etishga yordam beradigan bunday axborot 
munosabatlarini shakllantiradi. Xulq-atvor va boshqa ijtimoiy jarayonlar. Matbuot tomonidan 
ommaviy auditoriyaga taqdim etilgan hozirgi voqelikning to‘liq, jonli va ob’ektiv tasvirisiz bunday 
muloqotni amalga oshirish mumkin emas. Turli ijtimoiy guruhlar hayotining real sharoitlarida 
namoyon bo‘ladigan jamiyatning ma’naviy salohiyatini ushbu manzarada munosib aks ettirmasdan, 
mazmuni hozirgi voqelikni butun xilma-xilligi va to‘liqligi bilan aks ettiruvchi nashrlar to‘plamini 
yaratmasdan mumkin emas. unda sodir bo‘layotgan real voqealarning asosi. 

To‘liq jurnalistik ma’lumotsiz odamda sodir bo‘layotgan voqealarga adekvat munosabatni 
shakllantirish, oqimning ustuvor yo‘nalishlarini aniqlash, ijobiy va salbiyni tushunish, 
manipulyatsion xabarlar, taxminlar va uydirmalarga qarshi turish, faol ishtirok etish qiyin. 
jamoatchilik fikrini ifodalash va shakllantirish jarayonlarida. Siyosat, iqtisod, ilm-fan, ma’naviy, 
ma’naviy, amaliy va amaliy faoliyatning boshqa turlarini ommalashtirish zarurati bosma ommaviy 
axborot vositalarining jamiyatning turli ijtimoiy guruhlari o‘zaro hamkorligini ta’minlashga 
qaratilgan kommunikativ funksiyalarini amalga oshirishdagi katta mas’uliyatini belgilaydi. birinchi 
navbatda ijtimoiy mehnat taqsimoti tizimida shakllanganlar. Aslida, bu shaxs, guruh, tashkilotning 
turli xil ijtimoiy sub’ektlarning real hayot sharoitlariga muvofiq jamiyatda shakllanishi kerak 
bo‘lgan xatti-harakatlari uchun javobgarlikdir. 

Bugungi kunda bosma ommaviy axborot vositalarini o‘rab turgan muhitda ro‘y berayotgan 
global o‘zgarishlar ularning xarakteriga sezilarli ta’sir ko‘rsatmoqda. Bu, birinchi navbatda, 
jamiyatning iqtisodiy, siyosiy, texnologik qatlamlaridagi o‘zgarishlar bilan bog‘liq. Ommaviy 
axborot vositalari tizimining jamiyat hayotining barcha sohalari bilan o‘zaro ta’sirining integral 
natijasi sifatida oshkoralikni belgilab, publitsistikani rivojlantirish bilan bog‘liq bo‘lgan zamonaviy 
bosma ommaviy axborot vositalarini hisobga olish kerak. Ularni ochib berish Mustaqillik yillarida 
matbuot faoliyati bilan bog‘liq jarayonlarni chuqur tahlil qilishni talab etadi. Ular orasida ommaviy 
axborot makonining transformatsiyasi bor. Tabiat va jamiyatdagi har bir evolyutsion jarayon 
insoniyat tarixining muhim qismi sifatida insoniyatni o‘zi haqidagi tarixiy haqiqatni 
oydinlashtirishga yaqinlashtiradi. Shu ma’noda u yerning yaratilish tarixi, hayvonot olami va 
o‘simlik dunyosining o‘zaro bog‘liqligidan dunyoning yaratilishi bilan dunyoning yaratilishi bilan 
bog‘liq muhim yangilikni tadqiq qiladi.[1.45] 

Mediasavodxonlik va axborot madaniyatining hayotimizga chuqur kirib borishi tufayli 
axborot hajmi ham oshdi va bunday global jarayonda jurnalistika ommaviy demokratik 
muloqotning eng yaxshi kafolati hisoblanadi. Muloqotning bu turi inson huquqlarini amalga 
oshirishning asosiy omili hisoblanadi. 

Yangi ijtimoiy mehnat taqsimoti axborot munosabatlarining yangi subektlarini vujudga 
keltirdi, turli ijtimoiy subektlarning kommunikativ funksiyalari tarkibini qayta tashkil etdi va 
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kengaytirdi, ularni amalga oshirishga ommaviy axborot vositalarini jalb qildi. Bu, birinchi 
navbatda, sof iqtisodiy faoliyatning kommunikativ funktsiyalariga taalluqlidir. Ammo siyosiy 
sohada, madaniyat va fan sohasidagi sub’ektlararo o‘zaro munosabatlar ham sezilarli darajada 
o‘zgardi. Internet ushbu o‘zaro ta’sirning yangi texnologik imkoniyatlarini qo‘shdi. Natijada, 
rivojlanayotgan bozor ehtiyojlari bilan kuchaygan axborot makonida segmentatsiya yuzaga keldi: 
uning ishtirokchilari ishlab chiqarish va tijorat faoliyati samaradorligini oshirish uchun o‘zlarining 
tovar va xizmatlarini sotish uchun maqsadli auditoriyaga muhtoj edilar. Bularning barchasi 
birgalikda ommaviy axborot tizimidagi siljishlarni oldindan belgilab berdi: o‘zgarishlar ularning 
tipologik tuzilishiga ta’sir qildi. Ommaviy axborot vositalari turlarini raqobat muhitida muloqotning 
o‘ziga xos sharoitlariga moslashtirish boshlandi. Tipologik xususiyatlarni qisman o‘zgartirish 
yordamida katta tijoriy muvaffaqiyatga erishish imkoniyati yaratildi. Ushbu jarayonni media turini 
formatlash sifatida aniqlash mumkin.[2.87] 

XX asrning 90-yillarida istiqlolga erishgan davlatlar mustaqil taraqqiyot yo‘lini yaratish bilan 
bir vaqtda tobora avj nuqtasiga ko‘tarilayotgan globallashuv jarayonlari talablariga moslashishga 
majbur edilar. Globallashuv hodisasiga shu qadar ko‘p ta’rif berilganki, ular qanchalik xilma-xil 
bo‘lmasin, barchasida bir katta haqiqat - globallashuv - umumlashuv, yaxlitlashuv, o‘zaro 
aloqadorlik va hamkorlik ekanligi u yoki bu ko‘rinishda, shakl-shamoyilda ta’kidlanadi, 
takrorlanadi. Yana bir haqiqat - globallashuv, keng ma’noda olib qaralganda, ko‘proq axborot 
globallashuvida o‘z ifodasini topmoqda. 

Bunday holat jahon media makonida axborot va umuman ommaviy axborot vositalari 
tushunchasini o‘zgartirib yubordi. Vujudga kelgan “yangi jahon axborot tartibi” har qanday davlat 
oldiga yangidan-yangi vazifalarni ko‘ndalang qo‘ydi. Qolaversa, ushbu holatga moslashish 
mustaqil davlatning xalqaro imiji shakllanishida hal etuvchi ahamiyat kasb eta boshladi. 
 Shunday ekan, xalqaro jurnalistika nima? Jahon media makoni qanday tushuniladi? Ulardagi 
yo‘nalishlar, manfaatlar, qonuniyatlar nima lardan kelib chiqadi? Global axboriy qarama-
qarshiliklar hamda g‘oyaviy-siyosiy texnologiyalarning ta’siri mamlakatimiz jurnalistlari oldiga 
qanday talab va vazifalarni qo‘ymoqda? Xalqaro jurnalistika dunyosiga O‘zbekistonning 
integratsiyasi jurnalistlarimiz oldiga qanday yangidan-yangi talablarni qo‘ymoqda? Bu kabi 
savollarga ham nazariy, ham amaliy nuqtai nazarlardan javob topa bilish jamiyatning, davlatning 
zamonaviyligidan, zamon talablari darajasida taraqqiy topayotganligidan, pirovardida esa xalq va 
davlat imiji nechog‘li mukammal yaratilayotganligidan dalolat beruvchi mezon bo‘lib qolmoqda. 

Axborot globallashayotgan hozirgi zamonda dunyo mamlakatlaridagi matbuot va ommaviy 
axborot vositalari faoliyati bir tizim sifatida tasavvur qilib bo‘lmas, aql bov ar qilmas oqimga 
aylanib bormoqda. Inson aql-idrokining, sivilizatsiyasining bemisl ixtirolaridan bo‘lgan mazkur 
oqim “jahon jurnalistikasi”, “xalqaro jurnalistika” deb atalmoqda.[4.77] 

 Insoniyat “globallashuv” deb atalgan yangicha hamkorlik aloqalari yo‘lga qo‘ yilgan va bu 
aloqalar jadal sur’atlarda kengayib, chuqurlashib borayotgan yangi taraqqiyot bosqichiga chiqdi. 
Buning natijasida “globallashuv” so‘zi iqtisodiygina emas, ijtimoiy - siyosiy, ma’naviy-ma’rifiy va 
boshqa qariyb barcha sohalardagi umuminsoniy jarayonlarni qamrab oluvchi tushunchaga aylanib 
ulgurdi. 

Axborot globallashuvi dunyo mamlakatlaridagi shart-sharoit va ijtimoiy-siyosiy, ma’naviy-
ma’rifiy hayotimizdagi umumiylikni, o‘xshashliklarni keltirib chiqardi. Buning oqibati o‘laroq: 
birinchidan, dunyoda oliy darajadagi ilg‘or jamiyat barpo etishning birdan-bir oqilona yo‘li 
demokratik-huquqiy davlat qurish ekanligini e’tirof etish kuchaydi; ikkinchidan, demokratik-
huquqiy jamiyatning bosh belgisi va shartlaridan biri - ommaviy axborot vositalarining erkinligi 
ekanligini inkor etish mumkin bo‘lmay qoldi; uchinchidan, biror taraqqiy etgan mamlakat 
matbuotini erkinlashtirish sohasida erishilgan ilg‘or tajribalarni uzoq-yaqin davlatlarga tarqatish 
imkoniyatlari ko‘paydi; to‘rtinchidan, xalqaro jurnalistika maktablarini qamrab olishga qodir 
ko‘plab muhim xalqaro hujjatlar yaratildi va hayotga tatbiq etildi; beshinchidan, dunyo 
mamlakatlaridagi matbuot erkinligi ahvolini xalqaro miqyoslarda kuzatish, ular haqida fikr-
mulohaza yuritish, bahosini berish va shu asosda muayyan mamlakatdagi ahvol haqida dunyo 
jamoatchiligi fikrini shakllantirish odati birmuncha ommalashdi. 

https://fayllar-org.translate.goog/bilimdan-haqiqat-va-amaliyotning-uygunlashuvi-reja.html?_x_tr_sl=uz&_x_tr_tl=ru&_x_tr_hl=ru&_x_tr_pto=sc&_x_tr_sch=http
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Sanab o‘tilgan holatlar, tabiiyki, dunyoni yaxlit axborot maydoniga aylantirib ulgurmoqda. 
E’tirof etish kerak, endilikda davlatlarning qudrati, salohiyati nechog‘li ko‘p axborotga 

egaligi bilan o‘lchanmoqda. Eng muhimi, axborotga egalik qilish tevaragida raqobat har 
qachongidan kuchayib bormoqda. Mazkur jarayonning o‘zi xalqaro jurnalistikaning qaror topishini, 
rivojlanishini, pirovard natijada butunjahon jurnalistikasi xususiyatlarining umumiylashuvini 
jadallashtirmoqda. Filologiya fanlari doktori X.Do‘stmuhamedovning fikriga ko‘ra, bu hol milliy 
jurnalistikani jahon jurnalistikasi nuqtai nazaridan, ayni chog‘da jahon jurnalistikasini milliy jur 
nalistika nuqtai nazaridan o‘rganish, tahlil qilish zaruratini kun tartibiga qo‘ymoqda. 

To‘g‘ri va aniq belgilab olingan vazifalar qatorida, fikrimizcha, jahon media makoni, unda 
xalqaro jurnalistikaning o‘ziga xos o‘rni va ahamiyati, shuningdek, milliy jurnalistikaning jahon 
media makonida tutgan o‘rni kabi mavzular ham dolzarb masalalar sirasiga kiradi. 

“Xalqaro jurnalistika”, “xorijiy jurnalistika”, yanada kengroq ma’noda qo‘llanadigan “jahon 
jurnalistikasi” atamalarining har biri o‘ziga xos baho, ma’no bo‘yoqlari va yo‘nalishlarga ega 
bo‘lish bilan birga, umuman olganda bir tushunchani ifodalaydi. 

Xalqaro jurnalistika diplomatiya bilan uzviy bog‘liq bo‘lib, u xalqlar o‘rtasidagi o‘zaro 
hamkorlikning ijtimoiy, huquqiy va siyosiy me’yorlaridan keng foydalanilish zaruratiga alohida 
e’tibor qaratadi. Shuningdek, milliy-madaniy o‘ziga xosliklar, qadriyatlar, mentalitet va axloqiy-
tarbiyaviy me’yorlar, an’ana va aqidalar ham xalqaro jurnalistikaning tarkibiy unsurlaridandir. 
Darhaqiqat, demokratiya va inson xuquqlari, urush va tinchlik, giyohvandlik, terrorizm, ekologik 
muammolar, shuningdek Yevropa davlatlarining dunyo hamjamiyatiga integratsiyasi masalalarini 
jahondagi deyarli barcha yirik OAV sahifalarida ko‘rish, kuzatish mumkin. 

Dunyo mamlakatlaridagi milliy jurnalistika maktablariga xos bo‘lgan umumiy o‘xshashliklar 
haqida so‘z yuritganda, ayni vaqtda har bir davlat jurnalistikasida muayyan tafovutlar ham 
mavjudligini e’tibordan soqit qilmaslik kerak. Qayd etish joiz, jurnalistika sohasi jadal o‘zgarib 
borayotgan hamda OAV murakkab jarayonlarni boshidan kechirayotgan mamlakatlarning asosiy 
guruhini sobiq sotsialistik davlatlar tashkil etadi. Zero, jamiyatdagi ijtimoiy-siyosiy va iqtisodiy 
o‘zgarishlar davriy matbuot, radio va televideniening faoliyat yo‘nalishini belgilab bermoqda. Shu 
sababdan yosh mustaqil mamlakatlardagi rivojlanish tendensiyalari milliy jurnalistikadagi tub 
o‘zgarishlarga sabab bo‘lmoqda. Aslida ham madaniy kelib chiqishi bir-biriga o‘xshash - “G‘arb”ga 
mansubligidan qat’i nazar, Yevropa va Amerika mamlakatlari jurnalistikasi bir-biridan ko‘p 
jihatlari bilan farq qiladi. Umuman, Yevropa qit’asi jurnalistikasida muallif nuqtai nazarini 
ifodalovchi “fikr”ni berish (ya’ni, “Fikrlar jurnalistikasi”) ustun mavqeni egallagan bo‘lsa, Amerika 
va Britaniya jurnalistikasida aniq dalil va faktlarga ko‘proq tayanilgan, boshqacha aytganda, 
matbuot vakillari tomonidan ijtimoiy ahamiyatli yangilik sifatida baholanib tarqatilgan xabarlar 
tobora ko‘proq qadrlana boshlagan.  

AQSh va Buyuk Britaniyadagi hayot va turmush tarzining tezkorligi, shiddati fakt va 
dalillarni qanday bo‘lmasin, zudlik bilan qo‘lga kiritishni zarur shart darajasiga ko‘tardi. 
Pirovardida axborot materiallarini yozishning o‘ziga xos “to‘nkarilgan ehrom” usuli vujudga keldi 
va bu odat aksariyat gazetalarda reportyorlar nomini anonim saqlash an’anasini shakllantirdi. 
O‘zbekiston jurnalistikasi, ma’lumki, rus jurnalistikasi ta’sirida paydo bo‘lgan va rivojlangan. Shu 
bilan birga biz uchun Yevropa qit’asi jurnalistikasining taraqqiyot modeli ham begona emas. 

XX asrda xalqaro jurnalistika, asosan, “ikki qutb” o‘rtasidagi o‘ziga xos qurol vazifasini 
o‘tadi. Jurnalistikaning g‘oyaviy, tarafkash, qizg‘in siyosiy xarakteri yigirmanchi yuz yillikning 90-
yillariga qadar saqlanib turdi. SSSRning parchalanishi hamda “sovuq urush” munosabatlarining 
barham topishi xalqaro jurnalistikaning ham mohiyatini butunlay o‘zgartirib yubordi. 

Ammo, nazdimizda, yana bir muammodan ko‘z yumib bo‘lmaydi. “Rivojlanmagan 
davlatlarning yetakchi siyosatchilari, - deb yozadi “YUNESKOning matbuot erkinligi ishlari 
bo‘yicha maslahatchilar guruhi” raisi Mia Dornert, - ko‘pincha xalqaro axborot oqimi ichida 
notenglik mavjudligidan, unda badavlat g‘arb mamlakatlari etakchilik qilishidan nolishadi. 
Ularning fikricha, teng huq uqlilik ta’minlanmagan erkin axborot oqimida ishtirok etishga murosa 
qilib bo‘lmaydi. Shundan kelib chiqib, YuNESKO axborot borasida “badavlat” va “nochor” 
davlatlar o‘rtasidagi jarlikni yo‘qotish masalasi bilan shug‘ullanmog‘i kerak degan talablarni 

https://fayllar-org.translate.goog/ozbekiston-respublikasi-oliy-va-orta-maxsus-talim-vazirligi-to-v133.html?_x_tr_sl=uz&_x_tr_tl=ru&_x_tr_hl=ru&_x_tr_pto=sc&_x_tr_sch=http


 
 

 36   

qo‘yishmoqda”. 1978 yilda ilk bor “Yangi jahon axborot tartibi” tushunchasi huquqiy jihatdan 
xalqaro miqyosda e’tirof etilgan. Hujjat BMT Bosh Assambleyasi va YUNESKO Bosh 
konferensiyasi tomonidan rasman qabul qilingan. YUNESKOning Ommaviy axborot 
kommunikatsiyalarining xalqlar o‘rtasidagi tinchlik va o‘zaro tushunishni mustahkamlashga 
qo‘shadigan hissasi bilan bog‘liq asosiy prinsiplar haqida qabul qilingan deklaratsiyasida xususan, 
shunday deyiladi: “rivojlanayotgan ma mlakatlar uchun va ulardan chiqayotgan xabarlar 
tarqatilishida tengsizlikka yo‘l qo‘yilmasligi kerak. Shu o‘rinda O‘zbekistondan tarqatilayotgan 
xabarlarga keng yo‘l ochilishini ta’minlamoq zarur”. 1980 yilda YUNESKO tomonidan xalqaro 
maydonda yangiliklar hamda turli madaniy mahsulotlar oqimini nazorat qilish (yoki litsenziyalash) 
bo‘yicha alohida rezolyusiya qabul qilingan. Shu yili YUNESKO tashabbusi bilan 
“Kommunikatsiyalarni rivojlantirish xalqaro dasturi” nomini olgan yangi tashkilot faoliyat yurita 
boshladi. 

Nufuzli xalqaro tashkilot tomonidan amalga kiritilayotgan bu kabi yangiliklar bir qator 
rivojlangan davlatlarga ma’qul kelmadi. Ushbu mamlakatlar vakillarining fikriga ko‘ra, go‘yoki, 
YUNESKO joriy etayotgan tizim bu boradagi faoliyat turlarining nazorat etilishi, G‘arb 
matbuotining demokratik an’analariga zid va umuman dunyoda axborotning erkin tarqatilishiga 
halaqit berar ekan. Sir emaski, ayni davrda Internetdan faqat o‘z manfaatlari yo‘lida foydalanish 
G‘arb mamlakatlarining asosiy maqsadlaridan biriga aylanmoqda. Rivojlangan mamlakatlarda kiber 
xavfsizlikni mustahkamlash masalasiga, shuningdek, Internetdan harbiy-psixologik ta’sir o‘tkazish 
maqsadida foydalanishga jiddiy e’tibor berilmoqda. Ba’zi bir davlatlar Internetni o‘z maqsad-
rejalariga to‘g‘ridan-to‘g‘ri bo‘ysundirishni ma’qul ko‘rsalar, ayrimlari uni cheklash, chegaralash 
orqali himoyalanish chorasini ishlab chiqmoqdalar. 

Bunga juda ko‘p misollar keltirish mumkin. Chunonchi, Eron Islom Respublikasida 
mamlakatni tashqi Internetdan uzib, mutlaqo milliy ichki “o‘rgimchak to‘ri”ni yaratish ustida ish 
olib borilmoqda. Xitoy esa xorijiy ijtimoiy tarmoqlarni batamom yopib tashlash hamda matnni 
filtrlash borasida texnik choralarni ko‘rmoqda. 

AQSh ma’muriyati 2012 yilda dunyoda birinchi bo‘lib Kibe rmakon uchun xalqaro 
strategiyani e’lon qildi. Ushbu hujjat asosida kiber texnologiyalardan samarali foydalanish orqali 
mamlakat ichkarisida xayrixoh media muhitini yaratish ko‘zda tutilmoqda. Ta’kidlash joizki, 
mutaxassislar buni AQSh tomonidan global miqyosda odamlarning ongiga bevosita ta’sir 
ko‘rsatishga bo‘lgan urinish sifatida baholamoqdalar. “Rossiyskaya gazeta”da “AQSh davlat 
departamenti Rossiya bilan yangi urush boshlash ishlarini yakunlamoqda, - degan sensatsion xabar 
bosildi. - Bu urushda asosiy bosqinchilik quroli siftida kompyuter, jang maydoni uchun esa Internet 
tanlandi”. Belgilangan rejaga ko‘ra, rus tilida faoliyat yuritadigan barcha saytlar, blog va chatlar 
qattiq taz’yiq va bosim ostida qoldiriladi. Mazkur vazifa yuklangan xizmat (“Tashqi raqamli 
aloqalar jamoasi” deb ataladi - B.A.) mutasaddilaridan biri tarqatgan ma’lumotga ko‘ra, Internet 
to‘lqinlaridagi bunday axborot jangi arab, fors va urdu tillarida ham olib boriladi. 

Axborot jangida tug‘ilayotgan jiddiy muammolardan biri hamkorlik aloqalarini yo‘lga 
qo‘ygan davlatlarning rivojlanganlik darajasiga borib taqalmoqda. Deylik, qudratli davlat hali 
rivojlanmagan yosh mustaqil davlat bilan hamkorlik borasida ahdlashuvga kelishdi. Va qudratli 
davlat yosh mustaqil hamkor davlatni istalgan tarzda nazorat qilishdan toymaydi, hali bunday 
imkoniyati bo‘lmagan davlat esa passiv holatda qolaveradi. Xo‘sh, bu holda hamkorlikdagi teng 
huquqlilik saqlanishi mumkinmi? “AQShda yaratilgan o‘ta qudratli AKT-imkoniyati shu kabi 
xavotirni keltirib chiqaradi,- deb yozadi Rossiya Federatsiyasi tashqi ishlar vazirligining maxsus 
xodimi, professor A.Krutskix. - Hamkor tomonlardan biri ikkinchi tomon maqsadlarini nazorat 
ostiga olish imkoni bo‘lsa, ikkinchi tomon bunday imkoniyatdan mahrum bo‘lsa, bunday 
hamkorlikni teng huquqli deya olamizmi?”. Bir so‘z bilan aytganda, kibermakondagi AQShning 
xalqaro strategiyasi tobora mukammallashmoqda. Bu bahonada, go‘yoki so‘z va uyushish 
erkinligini ta’minlash uchun “ishonchli, xavfsiz hamda himoyalangan platformalar” yaratish 
bo‘yicha AQSh zimmasiga majburiyat olishini ko‘pchilik, ayniqsa, AQSh gegemonligiga qarshi 
chiqadigan davlatlar mutaxassislari shubha ostiga oladilar. Azal-azaldan dunyo sahnida bir-birlariga 
turli ko‘rinishda - goh oshkora, goh pinhona qarama-qarshi kayfiyatida bo‘lib kelgan davlatlar 

https://fayllar-org.translate.goog/laboratoriya-mashguloti-1-mavzu-laboratoriya-ishlarini-otkazis.html?_x_tr_sl=uz&_x_tr_tl=ru&_x_tr_hl=ru&_x_tr_pto=sc&_x_tr_sch=http
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Internet va axborot mo‘jizasidan mutlaqo yangi jang maydonlarini bunyod etmoqdalar. Eng 
achinarlisi, ezgulik uchun xizmat qiladigan jurnalistikani, ommaviy axborot vositalarini o‘sha jang 
maydonlarining jangchilariga aylantirmoqdalar. Ko‘plab davlatlar axborot urushiga hozirlikni 
boshlab yuborishgan. Shu maqsadda behisob mablag‘lar safarbar etilmoqda. Axborot urushi uchun 
an’anaviy chegaralarni buzib o‘tish shart emas, qolaversa, bu urushda odamlarga qirg‘in 
keltirilmaydi, balki telekommunikatsiya, OAV tizimlari “hamkorligi”da keng ommaning 
dunyoqarashlariga zug‘um o‘tkaziladi. 

E’tiborli tomoni shundaki, bu singari tizimlarni qudratli davlatlardan tashqari hech bir davlat 
yoki markazlar cheklash yoki nazorat qilish imkoniga ega bo‘lmaydi. “Aslida,- deb yozadi o‘zbek 
publitsisti J.Meliqulov, - buning ortida G‘arb qadriyatlari va qoliplariga moslangan g‘oyalarni 
butun dunyoga joriy etish va shu orqali o‘z ta’sir doirasini kengaytirish istagi yotadi. Maqsad esa 
ongni eksport qilish”. Jahon media makoni - xalqaro jurnalistikaning hozirgi tarixiy palladagi 
insoniyat, jumladan, davlatlar, xalqlar, millatlar taqdiridagi o‘rni, ahamiyati shu qadar ulkanki, bir 
so‘z bilan aytganda, “Shuni alohida ta’kidlash joizki, butun dunyo yagona axborot makoniga 
aylangan bugungi kunda insonni kamolotga chorlaydigan ezgu ta’limotlar bilan yovuz g‘oyalar 
o‘rtasidagi kurash tobora keskinlashmoqda”. 

Globallashuv va hozirgi turmush jarayonining keskin sur’ati, ilmiy-texnika taraqqiyoti, yangi 
axborot texnologiyalari hayotimizni, umuman jamiyatni jadal ravishda o‘zgartirmoqda. Bunday 
sharoitda kishilik jamiyatining jurnalistlar oldiga qo‘yadigan talablari ham o‘zgarmoqda. 
Darhaqiqat, bugungi rivojlangan davrda barcha sohalar singari OAV sohasida ham tub burilishlar 
yasaldi. Yadro poligonlaridan ham qudratli bo‘lgan axboriy xurujlarga, yangi tamaddun - 
globallashuv jarayonining “xurmacha qiliq”lariga dosh berish uchun esa professional jangchilar - 
jurnalistlar tarbiyalanmoqliklari darkor. Global axboriy makonda esa jurnalistlar ham siyosatchi, 
ham davlat arbobi, ham millat himoyachisi sifatida faoliyat yuritmog‘i joiz. Matbuotda, 
mutaxassislar tomonidan e’lon qilinayotgan suhbatlar, tadqiqot va tahlillarda takror-takror 
ta’kidlanayotganidek, “Bugun axborot texnologiyalari orqali boshqa bir mamlakatdagi haqqoniy 
vaziyatni ongli ravishda buzib ko‘rsatish, u erdagi siyosiy rahbariyat va fuqarolar kayfiyatiga 
maqsadli ta’sir qilish amaliyoti borgan sari keng ko‘lam kasb etmoqda. Bu esa jahon hamjamiyati 
uchun katta muammo bo‘lib qolayotir”.[5.89] 

Ushbu maqolada bayon etilgan fikr-mulohazalar, tahlillar asosida quyidagi xulosalar 
chiqarildi:- globallashuv jarayonlari juda ko‘plab o‘zgarishlar qatori mutlaqo yangi jahon axborot 
tartibini vujudga keltirdi, bu tartib katta-kichik davlatlarda deyarli barcha sohani, jumladan, axborot 
va OAV sohasini tubdan isloh etishni taqozo qildi;- yangi jahon axborot tartibi sharoitida 
dunyodagi barcha mamlakatlar uchun umumiy bo‘lgan xususiyatlar shakllandi, bu hol xalqaro 
aloqalarni yo‘lga qo‘yish, o‘zaro tajriba almashishni osonlashtirdi; 

- jahon jurnalistikasida ikki xil tendensiya kuzatildi: birinchisi - deyarli barcha davlatlar 
o‘xshash islohotlar jarayonlarini boshdan kechirdilar, ikkinchisi - ayni vaqtda har bir davlat o‘ziga 
xos va o‘ziga mos yo‘ldan bordi. Xususan, yosh mustaqil davlatlar mazkur ikki yo‘l orasida 
muvozanatni saqlash, uyg‘unlikni ta’minlashga harakat qildilar. Ushbu holat ham davlatlarning 
xalqaro imijini oshirish va mustahkamlashda alohida ahamiyat kasb etdi; 

- globallashuv sharoitida dunyo axborot makonini egallashga urinishlar, unga mutlaq egalikka 
intilish kayfiyatlari yaqqol ko‘zga tashlanmoqda. Bu xalqaro mediamakonda axborotning 
monopollashuviga yo‘l ochmoqda, ayrim hollarda esa qudratli davlatlarning endigina 
rivojlanayotgan, endigina mustaqillik yo‘lini tanlagan yosh davlatlar manfaatlari bilan 
hisoblashmagan holda ish tutishlarida o‘z aksini topmoqda;- jahon mediamakonidagi real shart-
sharoit va tinimsiz yuz berayotgan o‘zgarishlar milliy jurnalistikamizda keng ma’nodagi 
professionallashuv masalasiga alohida e’tibor qaratilishini taqozo etmoqda. 

Xulosa o‘rnida ta’kidlash lozimki, jahon jurnalistikasini tahlil etishda unda ro‘y berayotgan 
barcha jarayonlar, yangi tendensiyalarni to‘la-to‘kis qamrab olishning imkoni yo‘q, albatta. Lekin 
ayni paytda saqlanib kelayotgan milliy o‘ziga xosliklarni milliy manfaatlarga putur etkazmagan 
holda ko‘rib chiqish va axborot jamiyati sari intilish jarayonida asqotadigan birmuncha samarali 
bo‘lgan tamoyillarni belgilab olish bugungi milliy jurnalistikamiz uchun zaruriy vazifalardandir. 

https://fayllar-org.translate.goog/muhammad-al-xorazmiy-nomidagi-toshkent-axborot-texnogiyalari-u-v4.html?_x_tr_sl=uz&_x_tr_tl=ru&_x_tr_hl=ru&_x_tr_pto=sc&_x_tr_sch=http
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Аннотация. В статье рассматривается гендерная проблематика современных 
медийных продуктов. Данная статья посвящена роли средств массовых коммуникаций, а 
именно медиа и кинематографа  на формирование и закрепление гендерных стереотипов. 
Исследование направлено на то, чтобы определить, какими способами устанавливаются те 
или иные гендерные стереотипы в медиа и кинематографии, степень их влияния на 
общество.  

Ключевые слова. медийный продукт, кинематография, гендерные стереотипы, 
дискриминация и гендерные ограничения, маскулинность, феминность. 

 
ендерная проблематика в любом своем проявлении является предметом 
исследования различных научных дисциплин. Одной из актуальных направлений 
проявления и закрепления гендерных стереотипов составляет  массмедиа и 

кинематография. Как средства массовой коммуникации, они служат мощнейшим 
инструментом социализации,  формирования представлений о тех нормах и порядках, 
которые существуют в обществе, влияя на массовое сознание. В индустрии медиа и 
кинематографа женщины испытывали  и даже в наши дни продолжают испытывать 
дискриминацию и гендерные ограничения. Они часто изображаются в роли домохозяек, 
сексуальных объектов или жертв насилия, в то время как мужчины чаще всего играют роли 
героев и лидеров. Это создает неправильные представления о том, какой должна быть роль 
женщины в обществе, и способствует сохранению традиционного неравенства. 

Основа гендерных стереотипов базируется на противопоставлении  маскулинного и 
феминного. К основным стереотипам маскулинности относят, в первую очередь, 
мужественность, которая включает в себя решительность, настойчивость, уверенность в 
себя. Образ мужчины, согласно гендерным стереотипам, неразрывно связан со статусом 
власти и управления, а образ женщины -женственностью, мягкостью,  покорностью, 
нуждающейся в постоянной защите.  

Важную роль в формировании таких представлений и стереотипов занимают наряду с  
устоявшимися общественными представлениями о роли мужчин и женщин в обществе,  
массмедиа и киноиндустрия. Если медиасреда долгое время не только активно отражала 
существующие гендерные стереотипы, но и поддерживала их, то в  настоящее время всё 
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