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Annotatsiya: Ushbu tezisda yosh avlodning media madaniyatini shakllantirish kontekstida 
o‘smirlarning media muhit bilan o‘zaro ta’siri muammosi muhokama qilinadi. Media-madaniyat va 
media-ta’lim tushunchalarini aniqlashning asosiy yondashuvlari keltirilgan, media-ta’limning 
xususiyatlari va imkoniyatlari o‘quvchilarda media-madaniyatni shakllantirish omili sifatida tahlil 
qilinadi. Media-madaniyatning shakllanishini tavsiflovchi tarkibiy qismlar ko‘rsatilgan, 
shuningdek, maqolada media-madaniyatni rivojlantirish jarayonida media-savodxonlikning 
mohiyati va ahamiyatiga e’tibor qaratilgan. 

Kalit so‘zlar. Media madaniyati, media ta’limi, media savodxonligi, media muhit, pedagogik 
texnologiya, ijtimoiy tarmoq.  

 
ugungi kunda media muhit tomonidan shakllantirilgan madaniyat bolalar va yoshlarning 
turli xil ijtimoiy me’yorlarni o‘zlashtirishga, qiymat yo‘nalishlarini shakllantirishga 
sezilarli ta’sir ko‘rsatmoqda. Ijtimoiy tarmoqlar orqali tarqatiladigan boshqa kontent, 

bosma nashrlar va mobil aloqa hayotning turli xil me’yorlari va standartlarini taklif qiladi, 
ko‘pincha bir-biriga zid keladi. Hatto yetuk odam ham har doim ham ma’lumotni tanqidiy qayta 
ishlashga qodir emas va ommaviy axborot vositalari va kommunikatsiyalarning uning hayotidagi 
o‘rni va ta’sirini ob’ektiv baholay olmaydi. 

Shu sababli, yosh avlodga axborot oqimida to‘g‘ri yo‘nalishni va undan oqilona foydalanishni 
o‘rgatish juda muhimdir – axir, uni qo‘llash va xizmatlaridan butunlay voz kechish nafaqat oqilona, 
balki zamonaviy jamiyatda shaxsni muvaffaqiyatli ijtimoiylashtirish uchun ham zararli emas. 

Zamonaviy media madaniyatining muhim muammolaridan biri bu media tarkibini idrok 
etishning yetarliligi. Uni hal qilish uchun butun dunyoda media ta’limini rivojlantirish bo‘yicha 
harakatlar olib borilmoqda. Media ta’limning asosiy vazifalari yangi avlodni zamonaviy sharoitda 
hayotga tayyorlash, turli xil ma’lumotlarni idrok etish va anglashni o‘z ichiga oladi[2]. 

1984 yilgi YUNESKO materiallarida “media ta’limi”ning quyidagi ta’rifi berilgan: 
“pedagogik nazariya va amaliyotda o‘ziga xos va avtonom bilim sohasining bir qismi sifatida ko‘rib 
chiqilgan zamonaviy xabarlarni o‘zlashtirish uchun nazariya va amaliy ko‘nikmalarni o‘rgatish. Bu 
media ta’limni boshqa bilim sohalarini o‘qitishda yordamchi vosita sifatida ishlatishdan farq qilishi 
kerak.”[3] 

Bugungi kunda media ta’limi nafaqat maktab yoki universitet ta’limining o‘ziga xos tarkibiy 
qismi sifatida, balki bolalar va kattalarga qaratilgan uzoq muddatli ijtimoiy – ma’rifiy faoliyat 
sifatida ham kengroq tushunilmoqda. Ushbu yondashuv tarafdorlari media ta’limi, birinchi 
navbatda, jamiyatda shaxsning uzluksiz rivojlanishini tushunishadi. 

Umuman olganda, shuni ta’kidlash kerakki, media-ta’limning zamonaviy talqinlarida 
ommaviy axborot vositalarining mohiyati, o‘ziga xos xususiyatlari va maqsadlari haqidagi 
bilimlarga asoslangan ommaviy axborot vositalarining mazmunini faol, mazmunli o‘zlashtirish 
qobiliyatini shakllantirishga alohida e’tibor qaratilgan. Media ta’lim butun spektriga nisbatan 
mustaqil tanqidiy fikrlashni rivojlantirishga, olingan ma’lumotlardagi yolg‘on ma’lumotlar va 
buzilishlarni aniqlashda amaliy ko‘nikmalarni egallashga, ommaviy axborot vositalarining 
manipulyativ ta’siriga qarshi doimiy immunitetni rivojlantirishga, bosma va elektron mahsulotlar 
bilan aloqa qilish amaliyotida tomoshabinlarning ijtimoiy tajribasini boyitishga e’tibor 
qaratilmoqda. 

O‘smirlarda media-madaniyatni tarbiyalash nuqtai nazaridan, bu o‘spirinning ommaviy 
axborot vositalari va media ta’lim bilan o‘zaro ta’sirida shakllanadigan madaniyat sohasini eng 
keng ma’noda tushunish kerak. 
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Media ta’limining asosiy maqsadi – shaxsning media madaniyatini shakllantirish, uni 
ijtimoiylashtirish, muloqot qilish va ijtimoiy-madaniy sohani boshqarish qobiliyatini shakllantirish. 

Shuningdek, biz turli mualliflar umuman quyidagilarga qisqartiradigan media ta’lim 
maqsadlariga asosiy yondashuvlarni ta’kidlaymiz: 

 umuman mediarallikni o‘rganish va o‘zlashtirish; 
 inson va media-madaniy jarayonlar o‘rtasida ijtimoiy-madaniy aloqalarni o‘rnatish; 
 ommaviy kommunikatsiyalar qonuniyatlarini o‘rganish, media dunyosidagi odamlarning 

o‘zaro ta’siri; 
 og‘zaki bo‘lmagan aloqa shakllari asosida va texnik vositalar va zamonaviy axborot 

texnologiyalaridan foydalangan holda aloqa usullarini o‘zlashtirish[1]. 
Media ta’limining asosiy vazifalari: yosh avlodni zamonaviy axborot sharoitida hayotga 

tayyorlash, turli xil ma’lumotlarni idrok etish, odamni uni tushunishga o‘rgatish, uning psixikaga 
ta’sirining oqibatlarini anglash, texnik vositalardan foydalangan holda og‘zaki bo‘lmagan aloqa 
shakllari asosida aloqa usullarini o‘zlashtirish. 

Media ta’limi bugungi kunda ijtimoiy-madaniy hodisaga aylanib bormoqda, har bir 
fuqaroning so‘z erkinligi va axborot olish huquqining asosiy huquqlarining bir qismi demokratiya 
vositasidir. Bu odamga muloqotda ommaviy axborot vositalaridan foydalanish qobiliyatini 
o‘zlashtirishga imkon beradi, media matnlarini tahlil qilish, tanqidiy tushunish va yaratish bo‘yicha 
bilimlarni ta’minlaydi, media matnlarining manbalarini, ularning siyosiy, ijtimoiy, tijorat va 
madaniy manfaatlarini, ularning kontekstini aniqlash, media matnlari va ommaviy axborot 
vositalari orqali tarqatiladigan qadriyatlarni talqin qilish, o‘z media matnlarini yaratish va tarqatish 
va ularga qiziqqan auditoriyani topish uchun tegishli ommaviy axborot vositalarini tanlash 
imkoniyatini beradi. 

Axborot uzatish vositalari inson rivojlanishi, keng ko‘lamli ma’lumotlarni o‘zlashtirish uchun 
sharoit yaratadi. Ammo shu bilan birga, ob’ektiv ravishda ular ma’lum bir ma’lumot iste’molchisini 
shakllantiradi. Ushbu iste’molchi madaniyatning faol sub’ektiga aylanadimi - bu ko‘plab 
qo‘shimcha sharoitlarga bog‘liq[4]: 
 Insonning ommaviy axborot vositalari bilan o‘zaro aloqada bo‘lishga tayyorligi. 
 Ommaviy axborot vositalarining uning ijtimoiy hayotiga qo‘shilishi. 
 Oilaning ta’siri. 

Shuning uchun zamonaviy sharoitda media ta’limining roli juda katta. 
Germaniya va Avstriyada media ta’limi maktab dasturlarining o‘zgarmas qismiga kiritilgan 

va o‘quvchilarni axborot jamiyatida yashash uchun zarur bo‘lgan vakolatlar bilan jihozlash uchun 
mo‘ljallangan (ham dars, ham darsdan tashqari shaklda). 

Buyuk Britaniyada ommaviy axborot vositalari, “klassik, yuqori” san’at bilan taqqoslaganda, 
madaniy qadriyatlardan butunlay mahrum bo‘lib, soxta pozitsiyalar va mafkuralarni targ‘ib qilishga 
qaratilgan ommaviy axborot vositalariga ehtiyojning an’anaviy yondashuvi ishlab chiqilgan. 

Zamonaviy ta’lim tizimi o‘rganish, ma’lumot olish qobiliyatini shakllantirish uchun 
mo‘ljallangan va faktlarning individual uyg‘un tizimlarini eslab qolish va yodlash uchun emas. 
Bunday sharoitda ta’limni axborotlashtirish va shaxsning axborot madaniyatini oshirish alohida 
ahamiyatga ega bo‘lib, u umuminsoniy madaniyatning ajralmas qismi, bu axborot 
texnologiyalaridan samarali foydalanishning barqaror ko‘nikmalari to‘plamidir. Yuqoridagilarni 
xulosa qilib shuni ta’kidlaymizki, hozirgi vaqtda ushbu sohadagi ba’zi muvaffaqiyatli 
ishlanmalarga qaramay, umuman olganda, media-madaniyatni shakllantirish va rivojlantirish 
masalalariga yetarlicha e’tibor berilmayapti. 
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xborot madaniyati nima va nima uchun axborot madaniyatiga ehtiyoj sezamiz? Bundan 
kelib chiqib, bu tushunchani talqin qilishning “madaniyat” va “axborot” yondashuvlariga 
ajratib qarashlar mavjud. Madaniyat yondashuvi doirasida axborot madaniyatini 

axborotlashgan jamiyatda insonning yashash faoliyati usuli sifatida, insoniyat madaniyati 
shakllanishi jarayonining tashkil etuvchisi sifatida qaraladi. Axborot yondashuvi doirasida esa unga 
axborot talabini qondirishga qaratilgan barcha axborot faoliyati bilimlari majmuasi sifatida qaraladi. 
So‘nggi vaqtlarda esa axborot madaniyati tushunchasini shaxsning axborot va madaniyat 
komponentlarining integratsiyalashuvi vaziyatida yaxlit qarash tendensiyasi kuchaymoqda. Buning 
natijasida esa axborot madaniyati umuminsoniy madaniyatning bir qirrasi sifatida qaralmoqda. 
Aynan ana shu qarash axborot madaniyatining asl mohiyatini ochib berishga imkon beradi. 

2020-yil 10-oktabrda “Axborot texnologiyalari sohasida ta’lim tizimini yanada 
takomillashtirish, ilmiy tatqiqotlarni rivojlantirish va ularni IT- Industriya bilan integratsiya qilish 
chora – tadbirlari to‘g‘risida” qaror qabul qilingan bo‘lib, axborot madaniyati shaxsning o‘quv, 
ilmiy-bilish, mustaqil ta’lim olish, dam olish va boshqa ko‘rinishli faoliyati jarayonida paydo 
bo‘ladigan axborotga bo‘lgan ehtiyojini qondirishga yo‘naltirilgan, shaxsiy axborot faoliyatini 
samarali tashkil qilishni ta’minlaydigan bilimlar, malaka va ko‘nikmalarning tizimlashtirilgan 
majmuasidir. Umuman olganda, axborot madaniyati axborotdan samarali foydalanish bilim va 
ko‘nikmalari bo‘lib, kerakli ma’lumotni tegishli resurslaridan axborot texnologiyalarining barcha 
ko‘rinishlari orqali qidirishning turli xil bilimlaridan iboratligi ko‘zda tutilgan[1].  

Bu ta’rifdan kelib chiqib, axborot madaniyatiga nima uchun ehtiyoj sezamiz degan savolga 
javob qidiraylik. Jamiyatda axborotning qimmati ortib, u sanoat jamiyatidan axborotlashgan 
jamiyatga aylanib bormoqda[2]. 

Axborot resurslari-muayyan kutubxona, arxiv, fond, ma’lumotlar banki kabi axborot 
tizimlaridagi alohida hujjatlar va hujjatlar majmui hisoblanadi. Shunindek, bugungi kunda barcha 
axborot resurs markazlari hamda mehnat faoliyatidagi barcha ish jarayonlari elektron tizimga 
o‘tganligi yani PF-6079-сон 05.10.2020. “Raqamli O‘zbekiston 2030” strategiyasini tasdiqlash va 
uni samarali amalga oshirish chora – tadbirlari to‘g‘risida Prezident farmoni qabul qilingan bo‘lib 
unga ko‘ra ta’lim modernizatsiyasi xususan zamonaviy texnologiyalardan foydalangan holda dars 
mashg‘ulotlarini interaktiv shaklda o‘tish nazarda tutiladi. Shuning bilan barcha ish faoliyatida 
ortiqcha qog‘ozlarsiz elektron tizimga to‘liq o‘tkazish ko‘zda tutiladi bugungi kunda ushbu tizim 
o‘z kuchida faoliyat olib borayapti. Ijtimoiy-siyosiy axborot - ijtimoiy va siyosiy hayot borasida 
jamiyat a’zolari, ijtimoiy guruhlar, siyosiy tashkilotlar o‘rtasida almashinuv predmeti hisoblangan 
va ular o‘z faoliyatida foydalanadigan bilimlar, ma’lumotlar va xabarlar majmuidir. Ijtimoiy-siyosiy 
axborotlar insonlar o‘rtasidagi aloqalar, siyosiy jarayonlar, jamiyatni boshqarish, ilmiy, o‘quv va 
tarbiyaviy ishlarni tashkil etish, targ‘ibot va tashviqotni amalga oshirishda tobora muhim va ustuvor 
ahamiyat kasb etmoqda [3].  

Yoshlar o‘zining harakatchanligi va yangilikka intiluvchiligi hamda bo‘sh vaqt resursiga 
egaligi tufayli yuqori darajada kommunikativ faollik ko‘rsatishadi. Boshqa guruhlarda esa, nisbatan 
passivlik kuzatiladi. Ularga xos bunday xususiyatlar salbiy oqibatlarni ham keltirib chiqarishi 
mumkin. Bu birinchi guruh uchun tobora faollashayotgan agressiv siyosiy ta’sirga berilib ketish 
xavfining mavjudligida, ikkinchi guruhning esa, pozitiv mazmunga ega axborotlar ta’siridan 
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